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Farma

Nie zwalniamy tempa

Jest jednym z fenomendw na polskim rynku zywnosci ekologicznej. Udato im sie potaczy¢ biznes
z idealistycznym podejsciem do realizowanej misji. Mato tego, zdobywajg kolejne obszary polskiej
przestrzeni biznesowej. Jaka jest ich receptura na sukces opowiada fukasz Gebka, Prezes Zarzgdu

Farmy Swietokrzyskiej.

Rozmawia: Michat Nowak
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Michat Nowak: Jak Pan moze podsumowaé
ostatni okres dziatania Farmy Swietokrzyskiej?
Jakie cele i dziatania zostaty zrealizowane
w ostatnim czasie?

tukasz Gebka: Farma Swietokrzyska nie zwal-
nia tempa i nieustannie stawiamy na rozwdj.
W ubiegtym roku zdecydowalismy sie na powiek-
szenie powierzchni upraw oraz bazy transporto-
wej, dzieki czemu proces dostawy warzyw, owocéw
i przetworéw do klientéw przebiega jeszcze spraw-
niej niz dotychczas. Unowocze$niliSmy pakownie
oraz przetwérnie. Caty czas inwestujemy w nowe
uprawy, sa wsréd nich m.in. BIO brokut, fasolka
szparagowa i kukurydza cukrowa. Sukcesywnie po-
wiekszamy baze transportowa, co pozwala nam
dostarcza¢ produkty do coraz wiekszej liczby od-
biorcéw. Powoli tez Farma otwiera sig na rynki za-
graniczne i pracuje nad zwiekszeniem udziatu eks-
portowanych towaréw. Waznym elementem naszej
dziatalnosci jest rowniez promocja BIO produkdji,
jej zalet, zwiekszanie rozpoznawalnosci certyfika-
tu rolnictwa ekologicznego oraz promocja zdrowe-
go stylu zycia, ktory przeciez nierozerwalnie wiaze
sie ze zdrowg zywnoscig. Aktywnie angazujemy sie
we wszelkie inicjatywy zorientowane na propago-
wanie ekologicznej zywnosci, a takze dziatamy
w ramach Polskiej Izby Zywnosci Ekologiczne.

Jak na przestrzeni ostatnich lat zwiekszyta sie
dostepnosé i sprzedaz produktow Farmy Swie-
tokrzyskiej? Jakie nowosci w ostatnim czasie
pojawity sie w ofercie?

W ostatnim czasie Farma Swietokrzyska wpro-
wadzita do sprzedazy az 19 nowych produktéw,
a takze zmodernizowata i ujednolicita wszystkie
etykiety oferowanych przetworéw. Znaczaco posze-
rzyliSmy nasza linie BIO. W ofercie dari gotowych
mamy od niedawna réwniez BIO risotto pomidorowe



W ostatnim czasie Farma
Swietokrzyska wprowadzita
do sprzedazy az 19 nowych
produktow, a takze zmodernizowata
i ujednolicita wszystkie etykiety
oferowanych przetworow

i BIO puree ziemniaczane. Do oferty soséw wprowadzilismy BIO salse
pomidorowg oraz BIO sos pomidorowy. Mamy tez nowe produkty do
smarowania pieczywa: BIO paprykarz Swigtokrzyski, BIO paprykarz
weganiski, BIO pasztet jaglany oraz BIO pasztet gryczany.
Absolutnym hitem staty sie juz nasze BIO konfitury: z marchewki,
z buraka i z moreli.

Jakim zainteresowaniem ciesza sie Parnistwa ekologiczne produkty?
Czy w obrebie tej grupy produktowej pojawiaja sie szczegdlnie
interesujace nowosci?

Duzym zainteresowaniem nieustannie cieszg sie BIO kiszonki. Na
ich niezwyktos¢ wptywaja przede wszystkim bogate walory odzywcze
oraz niepowtarzalny smak, dzieki ktéremu mozna je wkomponowa¢
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w kazdy, nawet najbardziej fantazyjny positek. Co istotne, nasze BIO
kiszonki nie sa poddawane procesowi pasteryzacji, co sprawia, ze za-
chowuja cata game witamin, probiotykéw oraz antyoksydantow.
W obrebie tej grupy przygotowalismy dwie nowosci: BIO kapuste ki-
szong z jabtkiem i pietruszka oraz BIO kapuste kiszong z jarmuzem.
Te niebanalne potgczenia z pewnoscig pozytywnie zaskocza konsu-
mentéw swoim smakiem.

Na co obecnie firma ktadzie najwiekszy nacisk? Jak szerokie jest
obecnie portfolio asortymentowe?

Farma Swietokrzyska caty czas sie rozwija. Aktualnie w naszej
ofercie znajduja sie az 64 BIO przetwory oraz ok. 30 rodzajow BIO
warzyw i owocéw. Na biezaco Sledzimy trendy. Staramy sie tez spro-
sta¢ wymaganiom klientéw tworzac nowe BIO przetwory i marynaty.
Zapotrzebowanie na rynku na ekologiczne warzywa i owoce jest bar-
dzo duze, dlatego Farma nieustannie stara sie powiekszac juz i tak
szeroki asortyment.

Jak z perspektywy Farmy Swietokrzyskiej rozwija sie rynek pro-
duktow ekologicznych w Polsce? Jakie czynniki maja na niego
najwiekszy wplyw?

Jestesmy jednym z lideréw na rynku produktéw ekologicznych
i z satysfakcja widzimy, Ze zainteresowanie certyfikowang zywno-
$cig ekologiczng w Polsce rosnie. Prognozy wskazuja, ze rynek ten
nadal bedzie sie dynamicznie rozwijaé, co spowodowane jest to
przede wszystkim wieksza $wiadomoscig konsumentéw. Powszechne
staje sie czytanie etykiet, analizowanie sktadnikow produktéw. Rosnie
zainteresowanie zdrowym stylem zycia oraz zywnoscia bezpieczna
dla zdrowia i Srodowiska naturalnego. Konsumenci coraz czesciej
stawiaja na wysokiej jakosci, wolne od substancji chemicznych
warzywa, owoce oraz przetwory. Cieszy nas to, bo rynek produktéw
ekologicznych w Polsce ma jeszcze bardzo duzy potencjat.

Jakie czynniki sa najistotniejsze przy produkciji i dystrybucji cer-
tyfikowanych ekologicznych warzyw?

W Farmie Swietokrzyskiej duzo inwestujemy w akredytowane ba-
dania gleby i produktéw. BIO uprawy oraz BIO produkty przetworzone
sg certyfikowane w firmie Agrobiotest oraz Ekogwarancja. Farma
Swietokrzyska jako jedno z nielicznych polskich gospodarstw ekolo-
gicznych moze poszczycic sie m.in. certyfikatem Global G.A.P. — globalnie
akceptowanym certyfikatem dobrej praktyki rolniczej, zapewniajacym
bezpieczenstwo produkgji zywnosci i Srodowiska.

Przypomnijmy, ze kazdy producent zywnosci ekologicznej objety
jest kontrola procesu produkcji, ktéra przeprowadzajg upowaznione
do tego celu przez Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi jednostki
certyfikujgce. Kontroli tej podlegaja kazdego roku wszystkie obiekty
gospodarcze oraz dokumentacja produkcji. Gospodarstwo, ktére
spetnia wymagane kryteria otrzymuje tzw. certyfikat zgodnosci. Na
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prawidtowo sporzadzonej etykiecie produktu ekologicznego powi-
nien znaleZ¢ sie unijny znak EKOLliscia, a pod nim numer certyfikatu.

Jakie wyzwania stoja przed producentami, dystrybutorami i deta-
listami na rynku zywnosci ekologicznej w Polsce?

Rynek EKO zywnosci w Polsce rosnie, ale za wolno. Wyzwaniem
jest przyspieszenie tego procesu. Powinno to by¢ wspélnym celem
producentéw, dystrybutoréw i detalistéw. Jak to zrobi¢? Poprzez
edukacje, zwiekszanie $wiadomosci konsumentéw, zaréwno jesli
chodzi o jakos$¢ i walory zdrowotne EKO zywnosci, jak tez umiejet-
no$¢ rozpoznania prawdziwej EKO zywnosci na sklepowych pétkach.

Jesli chodzi o promocje EKO Zywnosci bezcenne jest oczywiscie

wsparcie ze strony resortu rolnictwa. Bardzo liczymy na to, ze
w przysztosci bedzie ono jeszcze wieksze niz dotychczas.

Jako rynekjuz dzi$ staramy sie rozwija¢ swiadomos¢ konsumentéw,
m.in. w tym celu powotalimy Polska Izbe Zywnosci Ekologicznej,
a w lipcu wystartowalismy z kampania ,EKO jemy, nie marnujemy”. My
przeciez dopiero gonimy Europe zachodnia, gdzie czysta, produko-
wana bez pestycydéw EKO zywno$¢ jest popularna juz od wielu lat.

Farma Swietokrzyska juz od dawna promuje zywnos¢ ekologiczng
wsréd polskich konsumentéw. Ttumaczymy tez, ze bycie rolnikiem
ekologicznym wymaga ogromnego zaangazowania. To codzienna
ciezka praca nad tym, zeby nasze produkty byty najwyzszej jakosci,
pozbawione szkodliwej chemii. Jednak najwazniejsze jest to, co dzieki tej
zywnosci moze zyskac¢ konsument. Korzystanie z produktéw ekologicznych
to Swiadome dbanie o zdrowie swoje i swojej rodziny. =






